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FOCUS FRANCE

Degré K...des années-lumiere d’avance !

C'esten 1995 que Jean-Marc Kubler crée la
société. Fondateur de W&H France, c'est lui
qui créa les marques LISA (stérilisateurs
autoclaves et premiers éclairages directs-in-
directs) et EXCALIBU ; puis, il inventa pour
Siemens en 1992 le 1er systéme Expert de lo-
cation-entretien d’instruments. Spécialisée
en gestion & organisation, Anne-Cécile Loste
lerejoint en 1997 et structure la société : c’est
tres rapidement le succes. Productivité et
rentabilité permettent les investissements
en R&D nécessaires.

Le nom de I'entreprise, référence au °Kel-
vin (mesure de la température de couleur de
la lumiere), porte sa vocation: la Lumiére
pour le dentaire.

Les produits développés et mis sur le mar-
ché en adéquation avec les besoins des den-
tistes :

—ALBEDO et WIN'JIE (1996) : 1ers éclairages
direct-indirects a répartition de lumiere
calculée.

—AURYS (1999) : 1erappareila polymériserra-
pide alampe micro-xénon,

—ALBEDO 5.H (2002) : introduction de la lu-
minothérapie dans'éclairage de soin.

—LOLéE (2006): 1ere Lampe opératoire a 4 LED
seulement.

—ALBEDO UNA-N8 (2008) : 1ers luminaires
« Lumiere du Nord » étanches IP50.

—KLED (2010) : 1ére LED pour instrument en
couleur blanc-neutre.

La philosophie de I'entreprise se reflete
dans ses produits : faire toujours mieux, tou-
jours plus innovant, toujours plus respec-
tueux. Ses développements s’inscrivent en
conformité a toutes les normes d’éclairage
dentaire ainsi qu'aux standards d’hygiéne
des salles de soin et de chirurgie. IIs sont axés
sur les technologies les plus modernes et,
toujours, sur 'amélioration du confort et de
la sécurité des soins. La sensibilité éco-
responsableetesthétedes2dirigeants se ma-
nifeste dans leur attachement a toujours ré-
duireau maximum I'impact environnemen-
tal des produits qui, toujours plus perfor-
mants, sont de moins en moins gourmands
enénergie et en matériaux a recycler. Une at-

tention particuliére est également apportée
aleurdesign et leur ergonomie.
Leadersursesmarchés, DegréK possedeen
France 70 % des parts de marché de I'éclai-
rage et du resourcing dentaire. La part de son
CAal'exportreprésente plus de 50 %.
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Degré K a été classée en 2004 a 2 reprises,
parleFigaroet parDeloitte & Touch parmiles
1000 plus belles PME de France, notamment
engeme positionsurlarégion Alsace.Latota-
lité de sa production propre est fabriquée au
plus haut standard de qualité en Suisse, en
France et en Allemagne chez des partenaires
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certifiésISO9001,leader chacundans sonex-
pertise.

Etablie depuis 2007 au cceur de Paris,
Degré K s’appréte a participer a son 17éme
ADF. Pour Jean-Marc Kubler, « ADF pourrait
vouloir dire ADmirable Forum : le salon est
notre barometre du marché et
le seul vrai instrument de me-
sure delasatisfaction, tantdes
utilisateurs que de nos clients
distributeurs. Les compli-
mentsetlescritiques sonttou-
jours au rendez-vous. Ils sont
nécessaires pour progresser,
nous encouragenta continuer
etdopentnotreenthousiasme
a parfaire la qualité ». Anne-
Cécile Losterajoute: « Unnou-
vel ADF est certes un gros investissement
mais toujours productif. Celui de cette année
aun écho tout particulier pour nous:le bien-
étre du patient, comme celui de toute
I'équipe du cabinet dentaire, est notre cheval
debatailleetlefondement mémede notreac-
tivité ».
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